Det finns flera bra register ndr du vill kommunicera direkt med konsumenterna. Vdra konsumentre-
gister Postiad och SPAR ger dig méjlighet att nd precis de personer du vill. Du kan selektera fram din
mdlgrupp antingen frdn enstaka intressen eller frdn kombinationer av intressen och slumpmadéssigt

urval till koén, Glder, bostadsort m.m.
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PAR.B2C.SPAR

PRIVATADRESSER SPAR
SPAR-registret innehdller alla folkbokférda personer i Sverige éver 16 &r. Genom att
selektera pd& t.ex. kén, dlder, inkomst, geografi, civilstdnd och antal barn kan du
enkelt hitta just de personer som motsvarar din mélgrupp.

Vi kan aven ta ut adresser till personer d& ndgon av variablerna férdndras, nér
barn t6ds och personer flyttar m.m.

Vid adressuttag frdn SPAR skéter vi matchningar ndr du t.ex. vill ta bort dubblet-
ter eller exkludera adressposter mot ditt eget kundregister.

SPARA PENGAR PA ATT HALLA DITT KUND-REGISTER UPPDATERAT
Sténdigt sker férdndringar som pdverkar ditt kundregister. Genom att géra konti-
nuerliga uppdateringar av ditt kundregister mot SPAR kan du tjéna stora pengar.

Visste du t.ex. att dver 4.000 personer byter bostadsadress per dygn. Sammanta-
get ar térmodligen 6ver 30 % av ditt register inaktuellt om du inte gjort uppdate-
ringar under ett &r. Och varje géng du gér utskick p& ditt kundregister s& forlorar
du pengar genom att férséindelser inte ndr mottagaren och respons uteblir.

GENOM ANALYSEN LAR DU DIG MER OM

DINA NUVARANDE KUNDER. OCH BLIVANDE.

Vi hj&lper dig att analysera din marknad eller kundregister med hjdlp av variabler
i SPAR. Vet du hur stor potential din marknad och dina olika mdélgrupper har?
Analysen ger dig svar pd hur dina kunder ser ut och var du finner nya. Det finns en
rad olika analyser 16r att anpassa anvdndningen till den fas av marknadstérings-
arbetet du befinner dig 1.

SELEKTERINGSM&ILIGHETER
e Namn och adress.

Geograti (postnr, 1dn, kommun, {érsamling).
e Kon.

Alder.

Civilstand.

Barn (&lder, kén, antal).

Inkomst (egen, kvartil och hushdllets).
e Férmogenhet.
¢ Innehav av villo/fritidshus.

Livsstilar.
e Slumpmadssiga urval och antalsberdkningar.

TJANSTER KOPPLADE TILL SPAR
e Mdlgruppsurval/adressuttag.

e Kriteriebevakning.

® Personnummersdttning.

¢ Uppdatering.

¢ Forandringsavisering.

e Analyser.

VALJ HUR DU VILL HA DINA ADRESSER
Du besttmmer sj&lv hur du vill ha dina adresser och pd& vilket media. Etiketter,
listor eller olika filformat.

PAR PA 30 SEKUNDER Var syn pd information &r i grunden mycket enkel. Fér att géra nytta ska all information vara korrekt, komplett och fri frén dubb-
letter. Den ska alltid vara kvalitetssékrad och tillgéinglig fér uppdatering och komplettering. Den ska enkelt och snabbt ge en korrekt bild av din verklighet, och
darfér ska vé&ra databaser kunna kopplas ihop med dina CRM- och afférssystem. Férst d& kan information géra verklig nytta fér din marknadstéring, plane-

ring och sd&ljstyrning s& att du kan s&lja mer och géra bdttre afférer. S& enkelt &r det, tycker vi.
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